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“潮”
经济

赴敦煌，一睹莫高窟巧夺天

工的千年壁画，一览鸣沙山月牙

泉的大漠景观后，还有一处新晋

文旅打卡地值得一游——闲置

老厂房改造而成的敦煌无界首

发经济集聚区。

敦煌无界总建筑面积 6419

平方米，内嵌敦煌服饰、彩塑厂、

研学区等多元空间，集聚全球首

家——常沙娜艺术中心以及央

视总台文创·味道咖啡、楚和听

香漫行、四九三画室等 10余家优

质首发品牌店。

漫步其中，敦煌文化不再远

存于石窟高墙。游客可驻足常

沙娜艺术中心品读敦煌设计美

学，拿起画笔临摹壁画纹样，亲

手制陶、绘制团扇、手工制香，零

距离触摸非遗魅力。

专程从兰州赶来的美术教师

张玲体验后赞不绝口：“独家首店

搭配完整非遗体验，沉浸式感受

敦煌文化，体验感无可替代。”

“当下，消费者更愿意为文

化、沉浸式体验付费。”敦煌无界

副总经理蔺龙说，“传统商品售

卖模式已难以匹配大众多元、高

品质消费需求，而敦煌无界首发

经济搭建全新消费场景，恰好补

齐了这一短板。”

的确如此，敦煌无界以“文化首发”为

核心，坚持引进全球首家、甘肃首店品牌，

依托名家入驻、全新品牌落地形成文化吸

引力，将敦煌文化转化为可触摸、可感受、

可参与的日常消费体验。

同时，敦煌无界也在探索打造高效协

同、资源集成的首发品牌成长平台，联合首

发品牌开发敦煌元素系列产品，探索可复制

的文化遗产活态利用模式，为消费者带来更

好的消费体验，收获了消费者的广泛好评。

如今，敦煌无界已经成为到访敦煌游

客的热门打卡地。数据显示，今年截至目

前，敦煌无界已吸引超万人次参观，各入

驻品牌均取得可观营收成绩。

敦煌，以“文化为引”打造特色首发经

济集聚区，让敦煌文化更好“走出去”的同

时，探索出了一条文化消费的新赛道。

与敦煌的文创首发路线不同，夏河县

深挖甘南藏地特色，聚焦藏餐创新，打造

全球首家藏式快餐品牌“美萨仓”。

在这家藏式快餐店，黑青稞、曲拉、糌

粑被制成了诱人的冰激凌；藏羊肉和牦牛

肉、青稞皮组合形成脆香的汉堡，还有蕨

麻奶昔、蕨麻披萨、藏式咖啡……

“长期以来，传统藏餐因口味单一、消费

场景局限等问题，导致消费者体验感不佳。

品牌尝试在保留藏餐独有食材的前提下，通

过科学的营养配比、标准化的烹饪流程与现

代化的品牌体验，贴合年轻群体与游客的饮

食偏好。”美萨仓品牌创始人贡保南杰说。

美萨仓将藏地药食同源、天然健康的

饮食哲学融入现代轻食概念，为消费者带

来新奇的藏餐体验，打造出具有甘南特色

的餐饮消费新场景，让许多来甘南的游客

在领略独特自然风光的同时，又体验到了

特色美食文化。

“不仅如此，游客还可以体验唐卡、藏

香等非遗的制作过程。”贡保南杰说，品牌

在 甘 南 的 成 功 运 营 给 予 了 他 们 更 多 信

心。目前，在天祝县双龙景区的店面即将

营业，后续还将在青海、成都开设分店，让

新式藏餐走进更多年轻消费者。
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黄土高坡上卖咖啡！

这听上去有些匪夷所思，但在定西却成为现实。

在安定区青岚山乡的山坳里，一家名为“窑见咖

啡”的新式乡村咖啡店，将黄土风情融入咖啡香气

中，因极致“土与潮”的反差迅速在短视频平台走红。

宋佳凝是一名咖啡的重度爱好者。在听说有

这样一家咖啡店后，她专程从兰州赶来，就为体验

一下坐在窑洞里喝咖啡的乐趣。

“味道很不错，感受也很新奇！”宋佳凝在品尝

完咖啡正准备离开时，咖啡店工作人员递上一张

“景区联盟福利卡”，并告诉她可以凭票享受定西

多家餐饮和住宿的折扣。

“真没想到，就是喝一杯咖啡，居然解锁了吃

喝游玩一条龙的隐藏款路线。”原本计划半日短途

游的宋佳凝，留宿当地民宿，采购土豆、宽粉等农

产品后满载而归。

一次咖啡消费，串联起完整乡村游链条。

“我们不只是卖咖啡，更是在链接消费纽带。”

青岚山生态旅游景区经理邹佳俊说，在“窑见咖

啡”，咖啡杯底藏着餐饮抵用券，精美书签印着民

宿预订码，咖啡杯垫还可变身集章卡，集满三张就

可以兑换青岚诗咖文创盲盒……

“以前游客停留时间短，很难形成二次消费。”

邹佳俊坦言，过去景区虽有独特地貌资源和文旅

项目，却始终“留不住人”。

如今，一杯咖啡加上小巧思，就能让游客在景区的

停留时间从原来的2小时延长到6小时以上，单日最高

接待游客量超过1500人次、实现营收超过3万元。

乡村小众场景盘活长线客流，城市综合街区

点亮夜间经济。

夜幕降临，位于万象大景区核心段的武

都区古今里街区灯火璀璨，游人往来不绝。

整条仿古街区，分南北两区“一文一食”，

南区以新中式文化为核心，集聚非遗技艺、文

创手作等业态，可沉浸式感受陇南风韵；北

区打造“欢乐美食坞”，地方老字号、地道

小吃沿街飘香，市井氛围拉满。

“通过双区联动模式，构建起了

‘文化消费+餐饮体验+体育休闲’的

复合型消费闭环，游客可在街区内一

站式吃喝游玩购。”武都区古今里街区

投资运营方——甘肃天辰旅游文化发

展有限公司总经理沈一红说。

跳出传统仿古街区单一业态，武

都区古今里街区新增滨江慢跑道、街头篮

球等运动空间，常态化上演民俗演出、美食直

播，四季开设主题市集，满足消费者多重的消费

休闲需求。2025年，街区全年举办大中型活动 20

余场，累计引流 150万人次。

文旅融合：小场景撬动全域长线消费

一袭汉服流转古韵，一席汉宴复刻千年，一曲

汉舞再现盛世风华。走进武威凉州区河西都会景

区，古风萦绕、礼乐悠扬，一场沉浸式的汉文化美

食盛宴，让游客如梦回大汉。

当厚重的汉代历史不再是史书上冰冷的文字，

而是游客可走入、可触摸、可品味的鲜活实景时，这

已经不仅是一场美食盛宴，更是一场文化盛宴。

如何让沉睡的汉文化资源真正活化变现，让静

态的历史文化资源转变为可持续的文旅消费增量？

河西都会景区商业板块运营方——甘肃公航

旅天马商业管理有限公司给出答案：以文化作为

餐饮消费的内核。

“我们以凉州独特的汉文化底蕴，打破餐饮与

演艺割裂的传统模式，打造宴厅即剧场、餐桌即舞

台的沉浸式消费新范式。”甘肃公航旅天马商业管

理有限公司负责人董殿全说，一道道精致汉菜复

原汉代饮食礼制典故，一幕幕主题演艺诉说汉代

历史风情，让游客在舌尖风味中品读历史，在视听

盛宴中感知文脉，形成“一食一故事、一景一段史”

的独特文旅记忆。

随着沉浸式汉宴 IP 持续出圈，景区汉服妆

造、古风文创、国风旅拍等新业态持续升温，特色

场景流量更是带动周边酒店、餐饮、休闲业态联动

发展，实现客流互通、资源互补、业态共生。

如果说武威市依托历史IP唤醒千年古韵，和政

县则凭借体育IP激活山野活力，走出一条赛事牵引、

文体相融、四季旺游、全域消费的文旅融合新路子。

法台山景区作为全省优质四季型休闲度假目

的地，彻底打破季节壁垒，弥补了传统景区“冬热

夏冷、淡旺季分明”的发展短板，构建起全年可游、

全程可消费的文旅新格局。

运营方甘肃法台山户外健身基地管理有限责

任公司，接连承办全国大众高山滑雪技术大奖赛、

世界雪日暨国际儿童滑雪节等国家级赛事，持续

放大冰雪运动 IP影响力。

随着一系列顶级赛事的落地，法台山冰雪运

动 IP 品牌效应日益凸显，吸引众多省内外游客前

来体验观光，带动周边农家乐、特色民宿、餐饮商

铺近百家业态蓬勃发展，形成“赛事引客、业态留

客、消费旺市”的良性循环。

游客来了，要让游客有得玩、玩得尽兴。围绕

全年龄段游客的差异化需求，景区冬季主打激情

冰雪运动，夏季主打清凉山林避暑，丛林飞索、高

空蹦极、亲子乐园、户外应急实训等多个项目，实

现四季有景、四季有玩、四季有消费。

一古一今、一文一武，凉州汉文化沉浸式体

验、和政体育文旅全域融合，皆以特色 IP 为核心

牵引，联动文旅商体多产业融合发展，将本土资源

禀赋转化为实实在在的产业优势、经济优势。

从文化首店破圈引流、文旅场景跨界融合，到

特色 IP沉浸式落地转化……甘肃立足本土资源禀

赋，加快新业态、新模式、新场景培育，形成首发经

济、文旅融合、IP赋能三大特色发展赛道，打造可参

与、可体验、可持续的全新消费场景，激活市场活

力、释放内需潜力，以丰富多元的消费新生态，助推

全省消费市场实现提质扩容、转型升级。

IP经济：资源优势转化为消费增长动能

新甘肃·甘肃日报记者 曹立萍

花钱，究竟能有多少“新花样”？

答案，藏在持续迭代的消费市场中。

如今，各类消费新业态、新模式、新场景不断涌现，消费的烟火气有

了更多新意趣，人们可选择的品类场景也愈发丰富多元——

在甘肃，你可以走进改造一新的废旧工厂，在流动光影间沉浸式邂

逅敦煌美学；可以安坐西北特色窑洞之中，伴着黄土高原的质朴风情，

细品一缕咖啡醇香；也可以走进壮阔的河西走廊，在沉浸式场景里赴一

场韵味十足的汉文化美食盛宴……

当传统经营模式已无法适配消费者多元化、个性化、品质化的消费

需求时，从市场经营端到大众消费端，一场深刻且鲜活的变革正在悄然

发生。

日前，记者实地探访敦煌市区全球首家常沙娜艺术中心、定西市安

定区窑洞特色消费场景、武威市凉州区河西都会景区等消费新场景，深

度探寻甘肃消费市场的变化趋势，解码消费提质升级的内在逻辑。

工厂里描壁画、窑洞里品咖啡、景区里赴古宴……

甘肃，消费场景上新

记者手记

行走陇原大地探访新消费场景，最

直观的感受是，消费早已不再是简单的

买卖行为，体验感、氛围感、独特性成为

吸引消费者的核心要素。现在，我省各

地积极探索，立足自身独有的文化、乡

土、生态资源，走出了一条差异化的消

费创新路径。

首发经济抓住“稀缺体验”破局，依

托独家首店品牌，把厚重非遗、民族民

俗转化为可动手参与的消费项目，让文

化遗产拥有了持续造血的商业能力。

乡村与城市的文旅融合场景，找准

了“串链留客”的解题思路。一处窑洞

咖啡、一条特色街区，不再局限单一业

态经营，而是通过联动福利、多元活动

搭建消费闭环，拉长游客停留时间，带

动餐饮、住宿、农产品等衍生消费，让短

途打卡变为深度全域游玩。

特色 IP 则为消费长效发展提供支

撑。历史文化、冰雪体育两类本土 IP打

破资源闲置困境，打造沉浸式核心体验，

辐射带动周边全业态协同发展，均衡淡

旺季客流，摆脱单一门票经济的束缚。

种种创新实践印证，深挖本土特

色、跨界融合业态、打造特色场景，是激

活内需的关键。不断适配群众品质化、

多元化需求，可持续为全省消费提质扩

容积蓄充沛动能。

曹立萍

以场景创新激活消费新动能

敦煌无界成为游客新晋打卡点。 武威凉州区河西都会景区汉宴现场。 本版新闻图片均为资料图

窑见咖啡内景。


