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“套娃”包装、刺鼻气味、垃圾激增

四川成都市的徐先生在网上购买了一台迷

你 CD 机。商品尺寸不大，包裹尺寸却是商品的

两倍，里面放满气泡袋。“我理解商家想要保护商

品的心情，但这些填充物不仅占空间，丢的时候

也很麻烦。”徐先生说。

记者调查发现，一些商家会在包装中叠加薄

膜、网套等材料；部分商家在快递中大量放置冰

袋、防潮垫等“功能性”包装品。

此前，国家统计局陕西调查总队曾在全省

20 个市县抽选 462 名消费者进行调研，其中超

过 64％的消费者认为快递包装胶带缠绕过多，

超过 33％的消费者认为快递填充物过多，超过

32％的消费者认为快递包装过大。

为降低成本，一些商家选择低价劣质的胶

带、塑料和纸箱进行包装。部分快递集中存放的

区域，即使戴着口罩也能闻到刺鼻气味。

2023 年 2 月 1 日起施行的室内空气质量标

准 规 定 ，室 内 甲 醛 浓 度 一 小 时 均 值 应 不 超 过

0.08mg／m3。记者用甲醛浓度检测仪随机在吉

林长春市的 5 家快递驿站进行测试，停留仅几分

钟，检测仪上显示的甲醛浓度值就迅速超过这一

标准，个别数值甚至是该标准的 7 倍之多。

过度包装也造成废弃物的激增。

在北京的一家垃圾分拣中心，记者看到成片

放置的分类垃圾。中心负责人表示，这些垃圾主

要从多个社区回收而来，每天送到中心的可回收

物约为 60 吨。以黄板纸为主要材料的快递包装

纸占比越来越多，目前已超六成。

中国工程院院士王琪表示，随着我国快递年

业务量不断上涨，每年产生大量纸类、塑料废弃

物 ，仅 2023 年 我 国 快 递 包 装 废 弃 物 总 量 已 近

2000 万吨。

缘何“瘦身”“向绿”难

快递包装缘何难以“瘦身”？

一家快递企业的负责人告诉记者，企业负责

寄递的 95％以上的商品包装由平台电商负责，

很多电商或为提升品牌溢价和开箱体验，或为避

免运输过程中商品出现破损，普遍在包装上下功

夫，进而导致过度包装。

从事食品加工的电商卖家张涛告诉记者，商

品如果不“好好”包装，运输过程中可能会出现破

损、挤压，消费者收到后往往会投诉或直接打差

评。“解决这些投诉和差评要花更多钱，不如在寄

出去前过度包装。”他说。

有些消费者在购买商品时也会对包装提出

要求。“给朋友买口红、香水之类礼物时，一些买

家会要求将礼物放进大的礼盒或购物袋中，一方

面营造浪漫气氛，另一方面也能让对方感受到用

心程度。”从事化妆品销售的电商卖家李敏坦言。

新修改的《快递暂行条例》自今年 6 月 1 日

起施行，条例提出，鼓励经营快递业务的企业

和寄件人使用可降解、可重复利用的环保包装

材料。

“相较传统的瓦楞纸箱或胶带包装，环保材

料包装箱的成本往往是 2 倍甚至更高。大量使

用可能会削弱商家的价格竞争力。”一名快递站

点的负责人坦言。

除此之外，电商平台对商家的考核以销量、

好评率、快递时效为核心，未将快递包装的环保

性纳入权重，大部分商家对使用环保材料快递包

装并无太多动力。

在 绿 色 回 收 方 面 ，修 改 后 的《快 递 暂 行 条

例》提出，鼓励在快递经营场所和企业事业单

位、住宅小区等其他适当场所设置包装物回收

设施设备。

记者在长春市走访的 20 家快递营业网点、

快递驿站大多设有绿色回收箱，其设计初衷是让

更多快递箱循环使用。

但记者发现，其中多数回收箱要么在角落闲

置，要么堆进了杂物或垃圾，能真正发挥用途的

屈指可数。除此之外，不少消费者并不在网点驿

站现场拆箱，一些本可循环使用的快递箱最终被

扔进垃圾桶。

“回收上来的纸箱会被妥善保存并免费提供

给寄件顾客循环使用，但对这方面的宣传不多，

很多人还不太了解。”快递员赵子俊说。

实现快递绿色化、减量化需全链条管理

快递过度包装治理涉及生产、使用、回收、处

置等多个环节，全链条共同发力是实现标本兼治

的关键。

不少快递公司正通过一系列措施，对快递包

装“改头换面”。

菜鸟通过算法设计和精细化运营适配纸箱

尺寸，行业整体满箱率提升 18％，箱型数量减少

11％。“比如，我们为一些企业定制礼盒，通过智

能箱型设计算法推荐最佳箱型，将包装与物流箱

合二为一，减少了塑料材料的使用。”菜鸟全球供

应链绿色科技产品负责人袁流说。

以废弃石料为原材料的可降解环保石塑箱，

是中通快递目前正试点使用的新型包装箱。“这

种包装箱成本较高，我们正在推进仓库智能化建

设，应用一系列设备降低物流成本。”中通云仓市

场品牌部负责人徐永贵说。

网点驿站是治理形成闭环的关键，推进快递

包装“瘦身”“向绿”，需培养投递回收意识。

浙江大学的 14 个站点均设置了快递包装回

收装置“绿动箱”。“以紫金港校区白沙邮递服务

站为例，每天有 200 多个快递包装在这里回收利

用。”浙江大学后勤集团党委书记、董事长姚信表

示，经过近 10 年的日常引导及绿色活动，纸箱回

收再利用已成为服务站的一种常规化操作。

中国交通运输协会快运物流分会副会长徐

勇表示，有关部门要加大监管力度，从源头排查

整治生产不合格、环保不达标包装材料的工厂，

避免不合要求的包装材料流入市场。

“实现快递绿色化、减量化，需对生产商、电

商、快递物流等多个责任主体进行清晰的权责定

位。”北京邮电大学邮政发展研究中心主任赵国

君表示，可进一步联动相关部门，将电商平台与

包装材料生产厂家共同纳入责任主体，进行严格

约束。

“很多消费者对简单的包装并不信任，对于

绿色包装的关心程度也有待提高。”赵国君说，需

提升消费者对快递包装绿色化、减量化的认知，

同时推动企业作出改变，针对不同商品的特性和

运输环境，进一步设计既能提升防护、也相对轻

便的包装方案。 （新华社北京 6月 19日电）

快 递 包 装 缘 何“ 瘦 身 ”难新华社“新华视点”记者

瓦楞纸箱上缠绕着难撕开的胶

带，包装盒里有大量气泡袋、发泡塑

料……不少人在收快递时，都会遇到

这种“套娃”式包装。

快递包装缘何难以“瘦身”？如

何推动行业实现绿色转型？“新华视

点”记者进行了调查。

这里充满异域风情——

在南亚、东南亚馆，尼泊尔的羊绒制品、阿富

汗的手工地毯、印度尼西亚的香料，各国商品琳

琅满目；外国展商对着手机直播间介绍着马来西

亚猫山王榴莲、印尼咖啡和柬埔寨手工饰品，构

筑起一道跨越国界的多彩贸易长廊。

来自尼泊尔的批发商摩尼的展位前聚集了

体验“颂钵”的参观者。“这是我第 7 次参加南博

会。第一次带来的‘颂钵’3 天售罄的场景还历

历在目。如今，这里已是我们展示文化、开拓市

场不可或缺的窗口。”摩尼感慨道。

中国庞大的消费市场为南亚、东南亚国家带

来巨大的发展机遇。木制家具展台前，巴基斯坦

商户萨德说：“中国的快递非常方便，物流体系高

效便捷，让我们的商品能快速抵达消费者手中。

南博会，是让世界看见我们的最佳舞台。”

这些场景背后，是中国与区域国家深化经贸

合作的坚实努力：中国和巴基斯坦就提升出口能

力联合研究、稳步推进，马尔代夫海产品输华项目

落地见效，中孟、中斯贸易畅通工作组机制持续优

化……中方通过能力共建与机制创新，为区域经

济发展增添活力。

这里呈现出智能制造科技图景——

制造业馆与绿色能源馆呈现一派未来图景：

智能机械臂在咖啡香中精准拉花，AI 机器人舞群

与可穿戴智能装备吸引外国客商驻足体验。这里

汇聚了 3 家世界 500 强企业、10 家专精特新“小巨

人 ”、8 家 国 家 级 高 新 技 术 企 业 ，同 台 展 示 前 沿

“智”造实力。

“南博会为我们提供了广阔机遇。”华电（云

南）新能源发电有限公司总经理官宇说，“南亚、东

南亚国家绿色转型需求旺盛。我们将以老挝绿色

能源项目为支点，加强跨境投资建设，以能源互联

互通撬动基础设施全面联通，持续推动区域一体

化进程。”

这一布局恰同中国与南亚、东南亚新兴领域

合作趋势契合：新能源、光伏、电动汽车、数字技术

等合作项目近年陆续落地，为区域经济注入强劲

动能。

这里是人文深度交流的“会客厅”——

在本届南博会首设的“旅居云南”展区，普洱

茶香与咖啡香交织弥漫，山水之美成为推动中国

与南亚、东南亚人文深度交流的“会客厅”。

在咖啡产业馆内，参观者可体验从云南咖啡

种植到冠军手冲咖啡的全产业链沉浸式旅程；以

云南非遗“瓦猫”为灵感的文创摆件憨态可掬，吸

引众多参观者驻足把玩。

“ 今 年 采 购 商 热 情 高 涨 ，我 带 领 的 9 家 企

业 一 致 看 好 云 南 咖 啡 、火 腿 、鲜 花 等 地 理 标 志

产 品 的 市 场 潜 力 。”中 国 连 锁 经 营 协 会 会 长 彭

建真说。

从斯里兰卡的红茶到越南的咖啡，从老挝的

电动车到缅甸的光伏板，南博会是一扇透视中国

与南亚、东南亚经贸合作走向的窗口。

截至目前，南博会已累计服务国内外 2 万余

家 企 业 参 展 ，推 动 外 贸 成 交 额 逾 1100 亿 美 元 ；

2024 年中国与南亚国家贸易额接近 2000 亿美

元，10 年间实现翻番，年均增长约 6.3％。中国连

续多年稳居巴基斯坦、孟加拉国等国的最大贸易

伙伴国地位。

琳琅满目的展品背后，跃动着区域经济一体

化加速推进的强劲脉搏。

（新华社昆明 6月 19日电）
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新华社记者

赵珮然 赵彩琳 王贤思

在位于云南省西畴县的能

全电气科技（西畴）有限公司生

产车间，工人们正在操作智能化

设备，轰鸣的流水线运转不停。

每天有 200 万个打火机从这里

运往全国各地，而产品第一次走

出国门选择了南亚市场。

2025 年 1 月底，113 万个打

火机从这里出发，经宁波港运抵

巴基斯坦卡拉奇港，实现了当地

生产型出口企业“零”的突破，成

为中巴贸易合作不断拓展加深

的鲜活注脚。

第 9届中国—南亚博览会于

6 月 19 日至 24 日在云南昆明举

办。在中国与南亚国家贸易额实

现十年翻番的背景下，作为今年

双方重要经贸交流平台之一，本

届南博会正在紧锣密鼓筹备，将

在巩固传统合作基础上，持续开

拓新兴领域，释放更大合作潜力。

数据显示，2024 年中国与

南 亚 国 家 贸 易 额 接 近 2000 亿

美元，十年间实现翻番，年均增

长约 6.3％。中国连续多年稳居

巴基斯坦、孟加拉国等国的最大

贸易伙伴国地位。近年来，中国

与南亚国家贸易合作稳中有进，

投资项目不断落地，开放水平持

续提升，为经贸往来注入源源不

断的动力。

“我们的产品在高原和平原

地区均表现出良好的点火率，加

上完善的供应链能力受到了巴

基斯坦客户的认可。”公司总经

理李玉霞说，他们对南亚

市场前景充满信心。

“ 新 合 作 ”不 断 涌

现，“老朋友”越走越

亲。在南博会即将

举 办 之 际 ，来 自

阿 富 汗 的 地 毯

商 赛 义 德·比

拉勒·法鲁奇

正 在 紧 锣 密

鼓 筹 备 参

展 ，他 告 诉

记者：“今年

我 们 出 口 到

中 国 的 地 毯

达 7 吨 ，比 去

年差不多增加了一倍。”他希望借

助南博会的平台，进一步扩大在

中国的市场份额。

开放合作离不开制度保障。

中国给予包括阿富汗、尼泊尔和

孟加拉国在内的南亚最不发达国

家 100％税目输华产品零关税待

遇，帮助南亚国家扩大对华出口，

共享中国大市场机遇。

多年参展南博会的巴基斯坦

商人伊克巴·艾哈曼德·达尔也早

已 忙 碌 起 来 。 他 带 来 的 家 居 饰

品、手工皮具等商品整齐摆放在

展区。“巴基斯坦商品在中国越来

越受欢迎，南博会是我们展示产

品、积累客户的重要平台。”他说。

本届南博会由斯里兰卡担任

主题国，泰国为特邀伙伴国，共设

11 个专业馆，聚焦先进制造、绿

色能源、现代农业、咖啡、中药材

等重点产业，展览面积、企业参与

度均较往届大幅提升，专业馆占

比近 70％。

云南省商务厅厅长李朝伟介

绍，截至目前，已有来自 54个国家

和地区的 1400 多家企业确认参

展，世界 500 强、中国 500 强及行

业龙头企业超 120家，较上一届增

长 36％。除参展商外，本届南博

会吸引了境内外 1200多家企业近

3000 人报名参加采购，涵盖南亚

国家、《区域全面经济伙伴关系协

定》（RCEP）成员国以及欧洲、美

洲、非洲等30多个国家和地区。

值得关注的是，本届南博会

将更加突出绿色贸易、数字贸易、

服务贸易和“新质生产力”成果展

示。在制造业馆、绿色能源馆、精

品生活馆等重点展区，云南将依

托“沿边＋跨境”优势，推动建设

面向南亚东南亚的绿色电力交易平台

与跨境产业链协同枢纽。

除展览展示外，南博会还将举办第

6 届中国—南亚合作论坛、南亚市场采

购对接会等近 40 场专题活动，精准服

务展商与采购商对接产业资源，助力区

域产业链协同发展。

十年砥砺前行，经贸翻番成果丰

硕。作为见证中国与南亚国家合作持

续深化的重要平台，南博会正不断拓展

开放空间、释放发展潜力，助力中国与

南亚国家在互利共赢中携手迈向更加

繁荣的明天。

（据新华社昆明 6月 17日电）

中
国
与
南
亚
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来
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好

新华社发 朱慧卿 作

新华社记者 胡了然

滇池畔，人头攒动，万商云集。

6月 19日，以“团结协作、共谋发展”为主题的第 9届中国—南亚博览会暨第 29届中国昆明进出口商

品交易会在昆明正式启幕。来自南亚、东南亚等地区的老朋友、新客商们来到昆明，共赴这场“东方之

约”。

本届南博会有 73 个国家、地区和国际组织参会，2500 多家企业参展。自 2013 年首次举办以

来，南博会的展馆数量从最初的 6 个跃升至 16 个，展览面积从 5 万平方米大幅扩容至 16 万平方

米，南亚、东南亚国家特色商品，绿色能源、现代农业等特色展馆让人目不暇接。

△ 6 月 19 日，一名护肤品

类参展商（左）与顾客交流。

▷ 6 月 19 日 ，观 众

在第 9 届中国—南亚

博 览 会 尼 泊 尔 展

区 感 受 敲 击 颂

钵的声音。

▽第9届

中国—南亚

博览会举办

地 昆 明 滇

池 国 际 会

展中心。
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