
09酒界观察 2025年 4月 2日 星期三 责编：王晓 牛瑞娟 美编：闫丽娥

金徽酒：打造陇酒发展新样本

品质为先 打造核心竞争力

金徽酒历来重视白酒的品质。公司

始终将提升产品质量放在首位，通过技

术创新和工艺优化，不断提升产品的口

感和品质。金徽酒采用传统固态发酵工

艺，结合现代科技手段，对原料选择、发

酵控制、蒸馏提取、陈酿存储等各个环节

进行精细化管理，确保每一滴酒都达到

最佳品质。

此外，金徽酒还注重产品线的丰富

与 升 级 ，满 足 不 同 消 费 者 的 多 样 化 需

求。从高端系列到中低端系列，金徽酒

均提供品质上乘、口感独特的白酒产品，

满足了从商务宴请到家庭聚会等多种场

合的消费需求。这种以品质为核心的发

展策略，不仅提升了金徽酒的市场竞争

力，也为公司实现高质量和可持续发展

奠定了坚实基础。

品牌建设 塑造品牌形象

在白酒行业，金徽酒深知品牌是企

业的重要资产。因此，公司在品牌建设

方面投入了大量精力。通过赞助“金徽

杯”系列体育赛事、举办“樱花节”文化展

览、组织回厂游品鉴会等多种形式，不断

提升品牌知名度和美誉度。同时，金徽

酒还注重品牌故事的讲述，将甘肃的历

史文化与金徽酒的品牌故事相结合，打

造出具有浓郁地域特色的品牌形象。

在品牌传播方面，金徽酒充分利用

传统媒体、新媒体平台，通过线上线下的

互动，加强与消费者的沟通与联系。公

司不仅建立了官方网站、微信公众号等

线上渠道，还在全国范围内设立了多个

品牌体验店和专卖店，旨在为消费者提

供全方位的品牌体验。这种全方位、多

层次的品牌建设策略，不仅提升了金徽

酒的品牌影响力，也增强了消费者对品

牌的忠诚度和认同感。

市场拓展 布局全国市场

随着消费升级和白酒市场的不断扩

大，金徽酒积极调整市场战略，加大市场

拓展力度。公司不仅巩固了甘肃本土市

场 ，还 逐 步 向 周 边 省 份 和 全 国 市 场 扩

张。通过设立分公司、建立销售网络、开

展促销活动等多种方式，金徽酒不断提

升在全国市场的知名度和占有率。

在省内市场拓展方面，金徽酒始终

坚持“布局全国、深耕西北、重点突破”的

战略路径，通过一县一策的灵活运营策

略，深度开发市场潜力。金徽酒持续巩

固其基地市场地位，通过加强渠道建设、

提升品牌影响力和消费者培育工作，实

现了收入的稳健增长和市场占有率的不

断提升。年报显示，金徽酒在甘肃地区

的 营 业 收 入 达 22.31 亿 元 ，同 比 增 长

16.14%，市场占有率稳居前列。

在省外市场拓展方面，金

徽 酒 也 取 得 了 突 破 性 进

展。公司积极向华东和北

方 地 区 拓 展 ，通 过 优 化

商业模式、加强消费者

培 育 和 推 广 成 功 样

板市场案例，成功

打 开 了 省 外 市

场 。 年 报 显 示 ，

2024 年，金徽酒的经

销商增加了 137 家，其

中 121 家是省外经销商。

此外，金徽酒还积极

掘金数字经济红利，将线上

渠道打造成为业绩增长的强

劲引擎。年报显示，2024 年，公司互联网

销 售 收 入 达 到 8399.68 万 元 ，同 比 增 长

43.36%。这一增长不仅扩大了金徽酒的

品牌影响力，也成为其全国化营收增长

曲线的第三极。

绿色发展 践行社会责任

在追求经济效益的同时，金徽酒也

非常重视环境保护和履行社会责任。公

司积极响应国家节能减排的号召，采用先

进的生产技术和设备，降低能耗和排放。

同时，积极参与社会公益事业，通过捐款

捐物、开展志愿服务等方式回馈社会。

在绿色发展方面，金徽

酒注重原料的可持续利用

和废弃物的有效处理。

公司采用环保型包装

材料，减少对环境的

影响；加强对废弃

物的分类处理和

回收利用，实现

了资源的循环利

用 。 这 种 绿 色 发

展 理 念 不 仅 体 现 了

金徽酒的社会责任感，

也为公司的可持续发展

提供了有力保障。

展望未来，金徽酒不仅

承担着发展壮大陇酒产业的责任，也肩

负着追求卓越产品品质和传承深厚文化

的企业使命。金徽酒将继续秉持战略上

的坚定性与创新上的蓬勃活力，聚力打

造陇酒发展新样本，推动陇酒驶入高质

量发展“快车道”。

3 月 27 日，新疆伊力特实业股份有限公司

（以下简称“伊力特”）相关负责人对伊力特酒

业在甘肃市场的发展情况进行了走访。通过

走访深入了解市场动态，把握消费者需求，进

一步推动伊力特品牌在甘肃市场精耕细作。

其间，伊力特相关负责人与甘肃地区的经

销商进行了座谈交流。座谈会上，甘肃伊力特

品牌运营有限责任公司董事长王希科就甘肃

伊力特的发展情况进行了介绍。他表示，伊力

特当前营销额同比增长 12%，市场覆盖率突破

80%，今年计划在全省发展形象专卖店 30 家、

特约经销商 300 家。经销商们也纷纷发言，详

细介绍了伊力特产品在甘肃市场的销售情况、

市场份额以及消费者反馈。

特约经销商表示，伊力特作为新疆知名品

牌，其独特的风味和卓越的品质在甘肃市场赢

得了广泛的认可和好评。同时，经销商们也提

出了一些在市场推广、品牌宣传等方面存在的

困难和挑战，希望集团能够给予更多的支持和

帮助。

在 认 真 听 取 了 经 销 商 们 的 意 见 和 建 议

后，伊力特相关负责人表示，伊力特作为新疆

酒业的佼佼者，有责任也有义务将优质的产

品和服务带给甘肃的消费者。同时从产品选

择和宣传营销两方面为甘肃市场的发展给出

了建议。在产品层面，他提出，需更深入地分

析市场和消费者需求，挑选出既符合当地特

色又贴合消费者购买力及消费习惯的产品进

行推广销售，以确保产品与消费者及地区特

性高度匹配；对于消费能力较强的区域，应着

重提升产品和品牌的集中度，构建产品矩阵，

使各产品之间能够相互支撑、互补优势。在

销售领域，伊力特相关负责人提出，甘肃市场

需革新发展理念，秉持以消费者为中心的消

费观，深入调研并悉心倾听消费者的心声与

需求。同时，要积极通过创新多样的活动和

营销策略，主动创造宣传亮点，不断扩大品牌

的影响力与知名度。

随后，伊力特相关负责人还深入一线实

地走访了多家经销商。在终端销售点，他仔细查看了产品的陈列情况，

与销售人员了解销售过程中的困难和需求。28 日，伊力特相关负责人

还走访参观了甘肃义顺集团。双方就酒类经销、市场拓展、品牌建设

等方面进行了深入交流，共同探索酒类市场的新机遇。 （牛瑞娟）
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3 月 30 日，甘肃义顺集团在兰州举办了以“百年义顺传薪火 再续辉煌启新章”为主题的庆祝义顺商号建号

100 周年庆典活动。在庆典活动中，义顺集团对企业优秀合作伙伴和先进员工进行了表彰，并首发“图说百年义

顺”和“圆梦百年义顺记”甘肃酒业特刊，展现了其百年发展历程和深厚的文化底蕴。图为在庆典活动现场，甘肃

义顺集团董事长张秉庆发表致辞。

3 月 20 日，第 112 届

全 国 糖 酒 商 品 交 易 会

（酒 店 展）在 成 都 启 幕 。

甘肃古河州酒业的展厅，

凭借大气雅致的设计、独

树一帜的“名瓷、名花、名

酒”三位一体的牡丹文化

品牌形象，在开幕首日便

吸引了大量客商及消费

者的目光，成为展会期间

备受瞩目的展厅之一。

据悉，此次甘肃古河

州酒业携多款高端产品

亮相展会，凭借其独特的

酿造工艺、深厚的文化底

蕴以及卓越的产品品质，

成为展会现场的焦点之

一，吸引众多经销商、行业

专家及消费者驻足品鉴。

“ 在 古 河 州 酒 业 展

厅，既可以品鉴来自大西

北的古河州酒业的系列产

品，又欣赏了具有西北特

色的牡丹文化，还收到了

酒业公司精心准备的精美

礼品，真是收获满满！”来

自湖南的客商说道。

来 自 青 海 的 经 销 商

表示：“西北白酒近年来

市场热度攀升。古河州

酒业的产品品质稳定，文化故事讲得

透，消费者认可度高。我们对其市场

潜力充满信心。”

“这次我们携带了公司的新品刘

家峡酱酒郎红首次参展。各地目标

客户对新品的接受程度超过预期，也

是对刘家峡酱酒郎红品质的高度认

可。”古河州酒业销售公司总经理王

进堂说。

目 前 ，古 河 州 酒 业 主 要 有 古 河

州、中华牡丹、刘家峡、青稞酒、国色

天香五大系列 80 多个品种，以及清

爽半甜型保健黄酒和啤特果黄酒等

黄酒产品。公司产品先后荣获中国

驰名商标、甘肃省著名商标、甘肃省

名牌产品、甘肃白酒十大创新品牌等

称号，多次被甘肃省 酿 酒 工 业 协 会

和 甘 肃 省 消 费 者 协 会 评 为 推 荐 产

品，连续多年在西北五省区酒类产

品 质 量 鉴 评 会 上 获 得 优 秀 产 品 称

号。产品销量位居甘肃地产酒销量

前列，远销北京、上海、广东、宁夏、青

海、陕西、海南等地区，深受广大消费

者的好评。 （王振记）
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3 月 28 日 ，在 四 川 泸 州 举 行 的

2024 年 度“ 青 酌 奖 ”评 选 颁 奖 盛 典 传

来 喜 讯 ，甘 肃 雄 关 酒 业 有 限 责 任 公 司

出 品 的 峪 泉 坊“ 福 20 ”成 功 斩 获“ 青

酌 奖·酒 类 新 品 ”荣 誉 奖 项 。 此 次 评

选 活 动 中 ，白 酒 方 面 共 有 来 自 全 国 的

190 余 款 产 品 报 名 参 与 角 逐 。 最 终

峪 泉 坊“ 福 20 ”凭 借 协 调 的 酒 体 风 格

和 口 味 ，在 一 众 参 赛 产 品 中 脱 颖 而

出 斩 获 奖 项 ，体 现 了 峪 泉 坊 白 酒 一 直

以 来 追 求 精 益 求 精 的 匠 心 品 质 。

峪 泉 坊“ 福 20 ”作 为 甘 肃 雄 关 酒

业 公 司 2024 年 推 出 的“ 福 系 列 ”新 品

之 一 ，臻 选 优 质 高 粱 、小 麦 、大 米 、糯

米 、玉 米 为 原 料 ，搭 配 祁 连 山 冰 川 雪

水 ，融 合 嘉 峪 关 地 域 特 色 ，运 用 传 统

白 酒 工 艺 精 酿 而 成 。 其 酒 体 风 格 独

特 、窖 香 优 雅 、绵 甜 醇 厚 、尾 净 悠 长 ，

令 人 回 味 无 穷 ，是 甘 肃 雄 关 酒 业 公 司

近 年 来 在 技 术 研 发 、品 质 管 控 与 品 牌

塑 造 上 持 续 发 力 的 结 晶 。

“ 青 酌 奖 ”作 为 酒 类 行 业 最 具 权

威 性 的 新 品 评 价 活 动 之 一 ，由 中 国 酒

业 协 会 于 2015 年 创 立 。 其 评 委 由 酒

业 专 家 、消 费 者 、媒 体 及 经 销 商 组

成 ，通 过 闻 酒 香 、观 酒 色 、品 酒 味 ，对

参 选 酒 品 的 色 泽 、口 感 、风 味 、风 格

等 进 行 全 面 评 价 。

峪 泉 坊“ 福 20 ”获 得“ 青 酌 奖 ”认

可 ，不 仅 标 志 着 甘 肃 雄 关 酒 业 公 司 在

酿 造 技 术 上 的 重 大 突 破 ，也 展 现 出 企

业 坚 守 品 质 初 心 、持 续 追 求 匠 心 、不

断 推 动 公 司 高 质 量 发 展 的 信 心 和 决

心 。 这 一 荣 誉 也 充 分 证 明 了 年 轻 一

代 酿 酒 师 在 白 酒 酿 造 领 域 的 卓 越 才

能 和 专 业 素 养 。 他 们 以 精 湛 的 技 艺

和 对 品 质 的 执 着 追 求 ，为 峪 泉 坊“ 福

20 ”注 入 了 独 特 的 灵 魂 ，使 其 在 众 多

白 酒 新 品 中 独 树 一 帜 ，赢 得 了 评 委 们

的 一 致 好 评 。 未 来 ，雄 关 酒 业 将 继 续

推 出 更 多 高 品 质 的 白 酒 产 品 ，为 消 费

者 带 来 更 加 美 好 的 味 觉 体 验 。

峪泉坊“福20”荣膺2024年度青酌奖

近日，由甘肃陇南成县人民

政 府 主 办 、成 县 招 商 局 承 办 的

2025 年甘肃成县招商引资推介

会在厦门举行。红川酒业亮相

推介会，并举办了品鉴活动。

推介会现场，红川酒业系列

产品大放异彩，65 度成州原浆、

青山锦绣、绿水锦绣、锦绣陇南、

金成州、金红川自酿 18 号等高

端产品一一亮相。与会嘉宾纷

纷驻足，在品鉴美酒的同时，深

入了解红川酒业的发展概况、历

史沿革、文化传承、酿造工艺及

未来发展规划。

作 为 成 县 的 一 张 亮 丽“ 名

片”、甘肃白酒的典范，在推介会

现场，红川酒不仅以其纯粮酿造

工艺、卓越品质和独特的历史文

化底蕴，成为了全场的焦点，更

是凭借其绵长柔和、自然生香的

风格和醇香四溢、回味悠长的口

感，赢得了与会嘉宾的高度评价

与广泛认可。

来自厦门的企业代表表示，

红川酒不仅展现了“陇上江南”

生态白酒刚柔并济的独特魅力，

而且其口感品质在全国白酒中

也毫不逊色。不少商会人士对

红川酒的未来充满期待，并希望

其能以此次推介会为新起点，进

一步拓展市场，助力陇酒走进东

南沿海地区，实现品牌价值的深

度释放和跨越式发展。

红川醉鹭岛，陇韵满厦门。

红川酒业将以此次推介会为契

机，继续秉承工匠精神，紧抓发

展机遇，依托自身纯粮酿造的优

势和深厚的文化底蕴，持续提升

品 牌 影 响 力 ，积 极 拓 展 外 部 市

场，助力地方经济社会高质量发

展，谱写白酒行业新篇章。

（贾丽）

红川酒香飘2025年成县招商引资（厦门）推介会

日前，由华夏酒报社、中国

酒 业 新 闻 网 主 办 的 2025“ 中 国

酒业华夏奖”颁奖典礼在四川成

都举行。颁奖现场，滨河集团产

品 滨 河 九 粮 液 荣 获“2024 最 具

香型创新品牌”，青云九九荣获

“2024 最具标杆价值品牌”。两

项大奖不仅彰显了滨河集团在

白酒领域的卓越实力，更印证了

九粮香型品类的影响力。

作为中国酒业年度最具影响

力的行业盛典，该活动吸引了全

国 200 余家酒企代表、行业协会

领导及专家学者齐聚一堂，共同

见证年度行业标杆的诞生，并围

绕产业热点议题展开深度对话。

颁奖典礼以“荣耀时刻”为

线索，通过 12 个环节逐一揭晓

年度重磅奖项。同时，对一系列

品牌和产品进行了表彰，旨在展

示酒业内的卓越成就与创新精神。

多 年 来 ，滨 河 集 团 秉 承 初

心，坚守工匠精神，精选有机原

料，坚持九粮九轮酿造工艺，严

格 把 控 质 量 ，不 断 进 行 技 术 创

新，让更多人认识、了解九粮香

型的独有魅力，用优秀的品质回

馈消费者的信任，坚守好陇酒企

业的标杆。此次获奖充分展示

了国内白酒行业对滨河集团旗

下品牌及九粮香型品类的关注

与支持。未来，滨河集团将走向

更加广阔的世界舞台，推广陇酒

品牌的文化与品质。 （王晓）

滨河集团两大产品荣获“中国酒业华夏奖”

3 月 24 日，第二届 CWN 国

际烈性酒·葡萄酒大奖赛颁奖典

礼在成都举行，皇台酒业捧得六

项金奖。同时，皇台酒业旗下产

品经典皇台、皇台窖底原浆、凉

州皇台分别荣获“中国酒业华夏

奖 ”2024 年 度 最 具 标 杆 价 值 品

牌 奖 、2024 年 度 最 具 复 兴 价 值

品 牌 奖 、2024 年 度 最 具 投 资 价

值品牌奖，皇台酒业副总经理、

总工程师陈兵荣获“中国酒业华

夏奖”匠心人物奖。

CWN 国际烈性酒·葡萄酒

大奖赛由《华夏酒报》主办，秉承

“定义世界烈酒·葡萄酒的中国

价值，向消费者推荐符合中国口

味的世界好酒”的理念，联合由

国内外专家、酒业大商、专业消

费者以及专业媒体等组成的专

业评委团队，推出具有中国特色

的世界美酒评价标准，致力于扩

大中国酒类的国际知名度，提升中

国美酒产区的品质认同感，树立中

国好酒与世界共享的良好形象。

此次颁奖典礼上，皇台酒业

凭借其卓越的产品品质，荣膺一

系列奖项与品牌荣誉，不仅彰显

了皇台酒卓越的品牌影响力，更

展 现 了 其 强 劲 的 市 场 竞 争 力 。

皇台酒业将以此次获奖为契机，

继续秉承工匠精神，致力于为广

大消费者呈献更多品质卓越的

酒类产品。

（李贵勇）

皇台酒业获CWN国际烈性酒·葡萄酒大赛多项大奖

牛瑞娟

在白酒行业竞争日益激烈的背景下，金徽酒股份有限公司（以下简称“金徽酒”）凭借其独特的战略眼光和扎实的市场布局，为企业高质量

发展持续注入动能，业绩实现稳步增长，品牌影响力不断提升，企业高质量发展迈上新台阶。

3 月 21 日，金徽酒发布的 2024 年年度报告显示，报告期内公司实现营业收入 30.21 亿元，同比增长 18.59%，净利润 3.88 亿元，同比增长

18.03%。年营收突破 30 亿大关，不仅验证了其战略路径的有效性，而且为其从西北迈向全国的后续发展积蓄了新的动能。同时，金徽酒还明

确了 2025 年的增长目标，力争全年实现营业收入 32.80亿元、净利润 4.08亿元，展现了对未来发展的坚定信心和决心。
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金徽酒厂。

金徽酒人才公寓金徽酒人才公寓。。


