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仅仅用时 21 天，《哪吒之魔童闹海》（《哪吒

2》）便成功登顶全球动画电影票房榜冠军，超过

了动画电影《头脑特工队 2》。后者于 2024 年发

行上映，全球累计票房约 123.19 亿元，由皮克斯

动画工作室和华特·迪士尼影片公司联合制作

出品，代表着目前全球排名顶尖的两大动画公

司强强合作的新实力，获第 97 届奥斯卡金像奖

最佳动画长片奖提名。而我们的“魔童”超越了

这样的“特工”，以及数部其他类型经典动画电

影，站在了最前列。

电影进入全球工业化发展以来，全球影史

票房前 50 此前一直被好莱坞影片占据，而《哪

吒之魔童闹海》的“裂空爪”则撕开了这一绝对

垄断，并仍在持续扩大中。

绝对垄断的背后，是进入新世纪以来，由好

莱坞主导的电影工业集大成者的席卷浪潮，同

时也是代表着各类“超级英雄”为代表的价值体

系、技术标准、品牌形象在世界各地攻城略地，

深刻影响着全球至少三代青少年观众的流行审

美和价值构建。从人人哼唱的《泰坦尼克号》

（1997 年）到风靡儿童观众的《冰雪奇缘》（2014

年）；从引领电影科技创新的《阿凡达》（2009

年）到横扫全球的《复仇者联盟》系列。整整 30

年的全球电影市场，这些超级系列大 IP 水涨船

高，影响人心。现在出现了“搅局”的“混天绫”，

可谓越搅越热烈，越搅越红火。

电影诞生 120 年以来，从来不仅仅只是流

行文化产品，它的内核是人类科技的不断进步

创新，是人类情感共通共鸣的体现。影史首作

《工厂大门》（1895 年），展现的是法国里昂卢米

埃尔工厂工人下班场景，诞生在第二次工业革

命影响下的欧洲；影史商业大片《泰坦尼克号》，

将爱情的古老主题与灾难片形式嫁接，营造了

工业质感下的银幕美梦，拓展了人类情感体验

的空间；影史票房冠军《阿凡达》，则向全世界展

示了好莱坞电影工业的彪悍肌肉、先锋理念以

及话语权。中国电影追赶的步伐不曾停歇，前

辈电影人从执着欧洲三大节、逐梦奥斯卡、勇闯

好莱坞的取“西经”路上奔波多年，回望来时路，

还是没能成功挑战坚如磐石的垄断体系。一代

人有一代人的使命，一代人有一代人的

局限，“魔童”也在必然中破

鼎而出了！

这个“必然”来自工业发展带给创新者敢想

敢为的本领和底气。《哪吒 2》长达 8 分钟的片尾

满屏出现的是动画制作企业标识，均来自国内

138 家专业制作团队，他们通过模块化流程协同

合作，调动了 4000 多位动画人才，运用了 37 项

行业专利技术，共同托举起“魔童”的诞生。这

些公司涵盖了动画制作的各个环节，包括角色

设计、场景建模、动画制作、特效处理、光影渲染

等。多项先进的工业技术在电影里呈现：粒子

水墨技术、动态捕捉和 AI渲染技术、云计算分镜

系统等不一而足，全片镜头数量达到 2400 多

个，其中特效镜头就有 1900 多个，尤其是片中

数以亿计的特效粒子、复杂的光影渲染以及细

腻 的 角 色 表 情 ，背 后 依 托 的 是 强 大 的 算 力 服

务。如果说《战狼 2》《长津湖》等类型影片的成

功标志着中国电影从“作坊式创作”向“工业体

系化生产”的转型，那么《流浪地球》系列则通过

融合前沿科技与电影工业创新不断接力攀登，

推动了中国电影工业加速进化、迭代升级，而

《哪吒》系列最终实现了中国电影从“大而不强”

向高质量发展的标志性转变，这背后是中国工

业化的飞跃和中国“智造”的强势崛起。

这个“必然”来自市场繁荣提供给实践者

大显身手的广阔天地。自市场化改革以来，中

国电影市场快速增长多年，到 2024 年全国共有

影院 13336 家、银幕 81054 块。电影票房经历

了从快速增长期（2012 年至 2015 年）到稳定期

（2016 年 至 2019 年），再 到 复 苏 期（2021 年 至

今）的过程，巅峰期的票房达到了 642.66 亿元

（2019 年），而截至今年 2 月 24 日，在《哪吒 2》

的带动下，内地电影市场总票房已达 221 亿元，

占据了全球市场超 50%的份额。十几年间，中

国 电 影 市 场 不 断 扩 容 升 级 ，电 影 票 房 持 续 增

长，成就了中国电影腾挪辗转、似可摘星的造

梦空间，大片佳片繁荣了市场，而市场的繁荣

也回馈了大片佳片巨量的票房，鱼多生龙，龙

腾四海，百亿级别的超级影片终于出

现 了 。 中 国 电 影 市 场 够

大够深，也够

多元够包容，既能容纳百亿级别影片，也可以

兼 容 多 元 文 化 类 型 的 影 片 ：《摔 跤 吧 ！ 爸 爸》

（印度，2017 年）中国票房（12.99 亿元）占该片

全 球 票 房 的 61% ；《看 不 见 的 客 人》（西 班 牙 ，

2017 年）中国票房（1.72 亿元）占该片全球票房

的 97％；《何以为家》（黎巴嫩，2019 年）中国票

房（3.76 亿元）占该片全球票房的 95％，中国电

影市场真正做到了与世界美美与共。

这个“必然”来自大众需求引导从业者创作

生产的方向。同在此次春节档亮相的电影《唐

探 1990》，结尾处魔术师金陵福带着刚问世不久

的电影摄影机，站在离开纽约回国的游轮甲板

上感慨：电影是最大的魔术。1900 年的纽约正

处于如火如荼的工业革命中，有欣赏和消费魔

术、电影这些时髦艺术的人群基础和生产土壤，

而彼时的中华民族正处于危难时刻，无数仁人

志士探索追求“救中国”道路的同时，想尽办法

把一切前沿的、先进的、文明的东西带回国内，

以希冀传播火种和希望。这种努力探索草蛇灰

线，让电影艺术从传入伊始，就注定了将在中华

大地上茁壮成长。进入新时代，人民群众对精

神文化产品产生了更多需求和更高要求，一批

优秀从业者更是自觉担当起回应人民期待、满

足人民需求的社会责任，“以人民为中心”创作

多样化、多层次、多方面的优质内容，《哪吒 2》便

应运而生。截至目前 2.8 亿多的观影人次，58%

的三、四线城市影院占比，显著上升的乡镇影院

观影人次，这些数据，正是人民群众用手中的电

影票反映出对优质文化内容的强烈需求。

这个“必然”来自传统文化滋养创作者灵感

源泉的不竭富矿。哪吒闹海的故事家喻户晓，相

关题材的文艺作品，几乎是几代中国人共有的童

年记忆。自《哪吒 2》上映起，观众便乐此不疲玩

起了解谜游戏，不断从片中解锁蕴含其中的传统

文化密码，“密码”之多，“压缩包”之大，被“解压”

的“文件”之庞杂，以此生发出的无数中国故事、

神话人物、文化符号、美学元素、艺术形式、地域

民俗、传统要素等被广泛提及，这些共同构建起

了《哪吒 2》的钢筋骨架、肌肉皮相、行为动作及精

神灵魂，“魔童”形象冲出了大银幕，与万千观众

开启了传统文化的“游学之旅”。而这种指数级

联动迸发的背后，彰显了优秀传统文化为电影艺

术提供了取之不尽的创作源泉：浩瀚的历史传

说、经典文学和民间故事构筑了丰厚的叙事基

础；儒释道哲学与道德伦理赋予作品深刻的精神

内核；水墨意境、戏曲程式、武术美学等独特艺术

符号，成就了鲜明的东方视觉语言；传统与现代

的创造性融合，让古老传说焕发新生，让当代观

众共振共鸣。

这个“必然”来自时代召唤先行者担当作为

的理想追求。“魔童”背后的文艺工作者，面对时

代召唤，服务社会主义文化强国建设，努力交出

无愧于时代、无愧于人民的满意答卷。新时代，

文艺工作者不仅是文化的传承者和创造者，更

是时代精神的引领者和传播者。

他们的创作承担了反映时代

风 貌 、传 递 社 会 正 能

量 ，增 强

民族文化自信、推动社会主义文化繁荣兴盛的

责任担当。新时代的使命担当激励着文艺工作

者在追求艺术高峰的道路上不断探索和创新，

个人艺术理想需要扎根时代深厚沃土，需要融

入时代发展大格局，只有将个人理想与时代使

命相结合，将艺术追求与民族复兴主题相融合，

将艺术探索与家国情怀同频共振，才能真正实

现个体艺术生命的绽放，实现与时代双向奔赴

的价值追求，在响应时代号召中脱颖而出、完成

自我超越。

这个“必然”来自民族精神锻造开拓者百折

不挠的灵魂底色。《哪吒 2》成功背后是创作团队

长达 5 年的精心打磨，是导演及其团队潜心专

注、坚持不懈、力求突破的创业旅程，展现了坚

韧不拔的毅力和耐得住寂寞的勇气，这种精神

与中华民族在干事创业中所展现的艰苦奋斗、

持之以恒的品质高度契合，这种精神借由片中

塑造的众多角色生动传达，引起无数观众的共

鸣。中华民族既有“我命由我不由天”的伟岸气

魄，亦有“天地不仁，以万物为刍狗”的悲悯情

怀，更有“敢教日月换新天”的豪情壮志。这种

精神力量正是中华民族历经数千年历史变迁，

生生不息、发展壮大却始终保持着强大凝聚力

的底气，是中华民族在历史长河中不断传承和

发展的重要精神财富。

我们的“闹海”之旅才刚刚开始！“魔童”们

将勇往直前，“搅动”更大风云！

（图片说明：①泥塑艺人创作哪吒主题泥

塑；②留学生和志愿者展示“哪吒”剪纸作品；③
市民在街头观看哪吒主题墙绘；④市民从哪吒

主题墙绘前路过。以上图片为新华社发。其余

配图为《哪吒之魔童闹海》剧照和海报）

□
薛
可
扬

﹃
哪
吒2

﹄
何
以
强
势
崛
起

视 界

①

②②

③③

④④

哪吒主题的剪纸作品。新华社发


