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视 界

影 评

掠

影

2025 年春节档，甘肃省电影市

场迎来了前所未有的火爆场面，票

房突破历史纪录达到 1.09 亿元，同

比增长 12.4%；226 万人次涌入影院

共 享 光 影 盛 宴 ，较 去 年 同 期 增 长

10.1%。这不仅得益于全国电影市

场的整体繁荣，更与“惠民观影”政

策及观众消费升级密不可分。

政策助力，惠民观影激发市场

活力。甘肃省电影局联合多家企业

推出的“春影雅韵惠民赏”活动，为

春节档电影市场锦上添花。通过发

放消费券、推出购票优惠等方式，降

低了观众的观影成本，激发了更多

消费者的观影热情。春节期间，甘

肃省共投入 130 余万元补贴资金，

带动 42 万余人次观影，拉动全省电

影票房 2100 余万元。通过线上线

下联动的方式，吸引了大量低频观

众走进影院，为全年活动的高效开

展奠定了良好基础。

文化消费升级，优质内容叠加

多 元 体 验 。 2025 年 春 节 档 影 片 类

型 丰 富 、题 材 多 样 ，IP 续 作 焕 新 回

归 ，顶 级 视 效 爽 感 拉 满 ，满 足 了 不

同年龄段观众的观影需求。其中，

《哪吒之魔童闹海》以 48.39 亿元票

房 领 跑 春 节 档 ，在 我 省 拿 到 了

5653.3 万元的票房，其精美的特效

和 深 刻 的 文 化 内 涵 吸 引 了 大 量 家

庭观众。此外，《唐探 1900》《封神

第 二 部 ：战 火 西 岐》等 影 片 也 凭 借

强大的 IP 效应和精良制作，赢得了

观 众 的 好 评 。 甘 肃 省 观 众 对 高 质

量影片的认可，反映了文化消费升

级的趋势。

甘肃省春节档电影市场的火爆，

不仅体现了政策红利的释放，也展现

了 观 众 对 优 质 文 化 产 品 的 强 烈 需

求。随着更多惠民政策的实施和高

质量影片的供给，甘肃省电影市场有

望继续保持增长势头。 （张 娜）

我省春节档电影票房达1.09亿元

2025 年春节，中国动画电影《哪

吒之魔童闹海》（以下称《哪吒 2》）登顶

中国影史票房榜，并携“东方魔童”开

启全球上映。中国动画以科技为笔，

饱蘸五千年文明的浓墨，书写出兼具

民族性与世界性的故事。在技术与艺

术的珠联璧合中，在文化自信与科技

进步的相互激荡中，世界看到了一幅

既原汁原味、又好玩好看的中国文化

新图景。

目前，《哪吒 2》海外上映计划覆盖

澳大利亚、新西兰、美国、加拿大、日

本、新加坡等多个国家，本月 8 日已在

美国洛杉矶的好莱坞 TCL 中国大剧

院举行北美首映礼。北美以及澳大利

亚、新西兰等地预售火爆，部分场次一

票难求，观众期待已经拉满。“以顶尖

动画技术与深刻叙事重新定义了中国

电影工业的高度”“重塑全球电影市场

格局”，专业人士好评如潮。

《哪吒 2》用科技为传统文化插上

了 腾 飞 的 翅 膀 ，掀 起 了 一 场 视 觉 革

命。影片将永定土楼、敦煌壁画融

入场景设计，让混天绫的飘动轨

迹 暗 合 书 法 笔 意 —— 这 种

“新国风”美学，既非简单

复刻传统，亦非一味迎

合 西 方 审 美 ，而 是

以科技为媒介创

造的文化“第三空间”。

影片将《山海经》中的神话元素与

赛博朋克美学结合，重构了东海龙宫

的视觉体系，传统水墨的晕染效果通

过自主研发的“动态水墨渲染引擎”融

入 3D 动画，让“蛟龙入海”的传说既保

留古典意境，又充满未来感。这种技

术突破并非炫技，而是对中国文化基

因的深度解码。

《哪吒 2》的爆火背后，是中

国动画产业链的全面升级。

4000 人 团 队 耗 时 五 年 ，

以“死磕精神”完成从

剧本打磨到特效合

成 的 全 流 程 闭

环 。 影 片 所

用 到 的 渲

染 技

术 、

动作捕捉技术也让中国动画完成了从

“技术输入”到“标准输出”的转身。技

术创新使得《哪吒 2》能以日均数亿元

的票房横扫市场，更让纽约时报广场

的巨屏预告成为中国文化出海的实力

宣言。

《哪吒 2》以及之前爆火的游戏《黑

神话：悟空》都是将中国传统神话故事

以全新的叙事方式、国际化的美术风

格呈现给观众。通过对

经 典 形 象 的 现 代 化

塑 造 ，使 得 中 国

文化受到全球

观 众 和 玩

家 的 追

捧 。

路透社称，《哪吒 2》的爆火，印证了中

国本土 IP 的强大号召力。人们看到，

《哪吒 2》和《黑神话：悟空》作为具有国

际竞争力的作品，展现了中国文化的

独特魅力，它们的成功让更多创作者

意识到，中国文化不仅可以满足国内

市场需求，还可以被全球共享。

“哪吒”和“悟空”携手，向世界人

民展示了独具魅力的中华文化元素。

这类作品所构建的新范式，颠覆了好

莱坞的“文化猎奇”逻辑，也鼓励各文

化主体重新审视挖掘自身传统，自信

地营造百花齐放、文明互鉴的新图景。

当“ 哪 吒 ”脚 踏 风 火 轮 冲 出 国 门

时，他承载的不仅是角色的命运转折，

更 是 一 个 古 老 文 明 在 数 字 时 代 的 新

生。从《黑神话：悟空》到《哪吒 2》，从

虚 幻 引 擎 到 动 态 水 墨 ，中 国 正 以“ 科

技＋文化”的双螺旋基因，深度参与全

球文化格局的重构。这不仅是产

业的崛起，更是文明对话的启

航——在这里，混天绫舞动

的是东方美学的韵律，而

风火轮燃烧的是人类

对 创 新 的 永 恒 渴

望 。 （稿 件 来

源：新华社）

□ 李 蓉

从《哪吒2》看“中国风”的全球表达

2025 年 电 影 市 场 迎 来“ 开 门

红”。据国家电影局统计，2025 年春

节档（1 月 28 日至 2 月 4 日）总票房

为 95.10 亿元，观影人次为 1.87 亿，

刷新春节档票房和观影人次纪录。

今年春节档影片题材丰富、类

型多样，满足了不同观众的观影需

求 。 清 华 大 学 新 闻 与 传 播 学 院 副

教 授 梁 君 健 表 示 ：“ 春 节 档 影 片 在

题材选择、叙事方式和视觉效果上

都实现了新突破，既满足了观众的

娱乐需求，也传递了积极向上的价

值 观 。 这 种 创 作 与 观 众 之 间 的 良

性互动，为中国电影市场的持续繁

荣奠定了坚实基础。”

春节档影片中国风格、中国气质鲜明

今年春节档影片题材多元、类

型丰富、市场关注度高。《封神第二

部：战火西岐》续写前作暗线伏笔，

展现人物的成长轨迹和战争场面；

《哪吒之魔童闹海》讲述哪吒闹海故

事 ，延 续“ 超 级 喜 剧 、超 燃 视 效 ”风

格；《唐探 1900》保留类型风格的同

时，在内容创新和制作规模上升级；

《蛟龙行动》作为我国第一部核潜艇

题材电影，在水下呈现广阔战场与

复杂战况，展现出的中国军事力量

与自信让观众感受到勇气和热血；

《熊出没·重启未来》是《熊出没》科

幻 五 部 曲 的 最 终 章 ，用“ 极 致 的 浪

漫、大胆的想象”呈现一场冒险；《射

雕英雄传：侠之大者》改编自金庸经

典武侠小说，呈现了“侠之大者，为

国为民”。

中国电影评论学会会长饶曙光

表 示 ：“ 高 品 质 电 影 的 有 效 充 分 供

给，是保证春节档高票房的重要前

提。春节档上映的 6 部电影在题材

类型上涵盖了动作、动画、武侠、喜

剧、悬疑、神话等，满足了春节的观

影需求，中国风格、中国气质鲜明。”

“吃饺子、放鞭炮、看春晚之外，

看电影成为春节期间的一项文化新

民俗。”清华大学教授尹鸿认为。

好电影才有好口碑、好市场

今 年 春 节 档 ，《哪 吒 之 魔 童 闹

海》独占一半票房，从侧面反映出电

影质量与口碑之间的关系。在尹鸿

看 来 ，“ 一 些 影 片 存 在 叙 事 不 够 完

整、人物缺乏鲜明性、社会情绪价值

被概念化等艺术创作短板。其背后

可能反映出创作生产者面面俱到的

迎合动机，立意的保守和功利，主观

表达与影像呈现的不匹配，电影观

念 和 语 言 陈 旧 等 理 念 上 的 不 足 ”。

尹鸿表示，中国电影创作要拥有长

期主义心态，不急功近利、不刻意迎

合大众情绪价值，尊重艺术规律、尊

重人性规律、尊重创新规律、尊重影

院规律，观众就会与电影在一起。

2025 年 春 节 档 观 影 热 情 高 涨

的背后，不仅反映了人们对文化娱

乐的日益重视，也揭示了电影产业

与社会生活紧密相连的深刻意义。

当下，随着观众审美水平的不断提

升，他们对电影的要求也越来越高

——不仅要看热闹，更要看门道；不

仅要视觉震撼，更要情感共鸣；不仅

要娱乐消费，更要文化认同。这种

变化倒逼电影创作者必须以更扎实

的剧本、更精湛的制作、更深刻的表

达来赢得观众的认可。

电影成为中外交流的新桥梁

截至 2 月 10 日，影片《哪吒之魔

童闹海》总票房（含预售）突破 11.52

亿美元，超过《海王》，进入全球影史

票房榜前 30 名，也是票房前 30 名影

片中唯一非好莱坞影片。

外交部发言人郭嘉昆 2 月 6 日

表示，春节票房的火爆反映出中国

消费市场的旺盛活力，也彰显了中

国经济强大的内生动力和广阔的发

展 前 景 。 多 部 影 片 在 海 外 同 步 上

映，有的登上当地非英语影片票房

榜首。一部部走出国门的电影也成

为中外交流的新桥梁和世界看中国

的新窗口。（综合新华社、人民日报、

光明日报报道整理）
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资 讯

2025 年春节档，动画电影《哪吒

之魔童闹海》（以下简称《哪吒 2》）刷新

多个影史纪录，更掀起了全民热议的

文化现象。“难道你想改变这个世界？”

“我想试试。”电影中的台词，正是当代

中国人孜孜以求的轨迹，是哪吒在这

个时代带给人们的文化共鸣。它不仅

证明了中国传统文化 IP 的巨大潜力，

更是中国动画工业从技术革新到文化

输出、从产业链升级到全球影响力拓

展 的 里 程 碑 。 影 片 以 技 术 突 破 为 筋

骨、文化表达为灵魂、工业体系为支

撑、国际传播为舞台、深刻主题为内

核，为国产动画跻身世界一流提供了

全方位的范本。

文化表达：传统基因的现代化转译

技术为形，文化为魂。《哪吒 2》的

深层魅力在于其对中国传统文化的解

构与重构。主创团队大胆突破，颠覆

设定，将哪吒塑造成一个叛逆不羁的

“魔童”形象，既保留了传统故事中哪

吒的反抗精神，又赋予其现代青年的

个性特征，让老观众耳目一新，又让年

轻观众产生强烈共鸣。这种“传统符

号的现代化编码”，让《哪吒 2》既是神

话新编，亦是时代精神的镜像。

技术突破：动画工业的硬核创新

《哪吒 2》的成功首先源于其技术

层面的颠覆性突破。制作团队自主研

发的“动态水墨渲染引擎”，将中国传统

水墨画的“气韵生动”融入 3D 动画。例

如，敖丙冰戟划过银幕时，墨色在冻结

与晕染间的瞬息变幻，仅 0.8 秒的画面

便耗费团队 9 个月的攻坚，最终实现了

毛笔在宣纸上晕染渗透的实时模拟。

这一技术不仅破解了传统水墨数字化

的难题，更构建起东方美学的视觉语法

体系。在特效领域，影片采用“乾坤”渲

染系统，将粒子特效与生物动力学结

合。以青龙敖丙的鳞片为例，每片鳞甲

作为独立的光线反射体，通过粒子算法

模拟真实生物肌体的弹性形变。而哪

吒的“三头六臂”神通则摒弃西方机甲

风格，以敦煌飞天壁画为灵感，用渐变

粒子流营造“似有还无”的东方玄幻意

境。全片 2400 多个镜头中，特效占比

超 80%，单场景角色数量甚至达 2 亿

个，展现了中国动画工业在流体动力

学、粒子系统等领域的全球领先水平。

这背后，是中国动画工业体系的系统性

升级，集中体现了中国动画工业体系的

成熟与进步，从作坊式生产到智能工业

化的蜕变。

国际传播：以本土故事引发全球共情

《哪吒 2》的全球票房与海外口碑，

彰显了中国文化的国际传播力。影片

将哪吒“割肉还母”的悲情叙事转化为

“打破偏见”的成长主题，通过哪吒与

敖丙的立场冲突，探讨身份认同与命

运自主的议题。这个主题使影片超越

国界，让中华传统文化和动画电影以

崭新的姿态走向全球舞台。北京电影

学院教授陈向农认为，影片的成功证

明中国动画有能力以本土故事引发全

球共情。法国昂西国际动画节评委评

价其“以东方美学重新定义了动画的

视觉边界”。

时代价值：多重主题的深度演绎

在娱乐性之外，影片还蕴含着深

刻的文化思考。影片通过哪吒的成长

故事，探讨了自我认同、家庭关系、社

会偏见等多重主题，引发了观众对亲

情、友情、个人成长等命题的思考。申

公豹的“成仙执念”与龙族的“使命枷

锁”，更隐喻现代社会的身份焦虑，使

古典角色成为当代价值观念的载体。

这种深度表达方式，助力影片成为“全

龄化”、现象级的作品，成为具有思想

深度的文化作品代表。

《哪吒 2》的爆红绝非偶然，它是

技术硬实力、文化软实力、工业体系

支撑力、国际传播策略与主题思想深

度 共 振 的 结 果 。 影 片 不 仅 打 破 了 票

房 天 花 板 ，更 以“ 东 方 美 学 +现 代 科

技”的模式，为中国动画树立了全球

竞 争 的 新 标 杆 。 正 如 影 片 结 尾 少 年

哪吒眺望的海天之际，中国动画的星

辰大海，正随着技术革新与文化自觉

的浪潮徐徐展开。

□ 张 娜

《哪吒之魔童闹海》——

科技与文化的交响

电影《哪吒之魔童闹海》海报


