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旅 游 时讯

我省20个村入选
第二批全国乡村旅游重点村

本报讯 （记者 闫美玲）全国乡
村旅游与民宿工作现场会9月12日在
兰州市榆中县召开，会上发布了第二批
全国乡村旅游重点村并向重点村代表
授牌。甘肃省20个村入选第二批全国
乡村旅游重点村。

据了解，按照《“十三五”旅游业发
展规划》《国务院关于促进乡村产业振
兴的指导意见》等文件提出的建立全
国乡村旅游重点村名录要求，在各地
遴选推荐的基础上，经专家评审和公
示，文化和旅游部、国家发展改革委确
定了 680 个乡村为第二批全国乡村旅
游重点村。我省临夏回族自治州临夏
市南龙镇马家庄村、陇南市康县王坝
镇何家庄村、平凉市泾川县汭丰镇郑
家沟村、陇南市康县岸门口镇街道村
（朱家沟）、兰州市皋兰县什川镇上车
村等20个村入选第二批全国乡村旅游
重点村。

截至目前，全省旅游专业村累计达
1053个，农家乐累计达1.9万多户，培育
乡村旅游合作社301个、乡村民宿3500
多家，建成省级乡村旅游示范村 300
个、全国乡村旅游重点村32个、田园综
合体 10 个，推出乡村旅游精品线路 60
多条，全省55.46万贫困人口依靠乡村
旅游实现了稳定脱贫，走出了“显山露
水”“游山玩水”的致富新路子。

嘉峪关酒泉文化旅游
长三角宣传推介活动圆满举办

为进一步提升嘉峪关、酒泉旅游品
牌知名度和影响力，积极拓展长三角地
区文化旅游市场，“最丝路 · 游嘉酒”嘉
峪关酒泉文化旅游长三角宣传推介活
动于 8 月 31 日—9 月 5 日分别在上海、
杭州、南京举办。

此次推介会旨在通过联手长三角
地区知名文旅企业，借助品牌企业平台
优势，采取举办宣传推介会、发布优惠
政策、现场问卷调查、合作签约、线上直
播、社群运营等形式，全方位多角度对
接上海、杭州、南京等长三角主要客源
地市场，合力推动嘉峪关、酒泉文化旅
游业疫后快速复苏发展，助力大敦煌文
化旅游经济圈建设和嘉酒双城经济圈
建设。

参会嘉宾表示，嘉峪关、酒泉地区
在旅游资源和旅游产品等方面与长三
角地区具有极大的差异性，此次推介活
动为双方加强文化旅游交流、互送旅游
客源打下了良好的基础，希望双方文化
旅游部门和相关企业能以此次推介活
动为契机，进一步加强文化旅游合作，
共谋文旅发展。

推介活动上，嘉峪关、酒泉两市旅
游企业与长三角城市旅游企业、媒体对
接交流，签订了合作框架协议，建立了
游客互送、资源共享、渠道共建等长久
务实的合作机制。同时开展了有奖问
卷调查及线上直播培训计划发布、社群
交流机制建立等活动。

“最丝路 · 游嘉酒”长三角系列宣
传推介活动的开展，将有力促进两地在
资源互补、客源输送、市场开拓、产品打
造等方面的相互交流与合作，将对两地
文旅企业紧密合作、主动走出去开拓客
源市场、提振发展信心、助推文旅产业
疫后复苏发展起到积极的促进作用。

（嘉酒）

省文旅厅组织参加
第三届中原国际文化旅游产业博览会

9月12日至9月14日，由文化和旅
游部指导，河南省文化和旅游厅、洛阳
市人民政府主办的第三届中原国际文
化旅游产业博览会在洛阳会展中心举
办。

此次博览会采取线下+线上相结
合模式进行，线下主展区总面积3.6万
平方米，分别设置国际文旅展区、沿黄
九省区文旅展区、知名文旅企业展区、
智慧文旅企业展区、跨境电商展区、中
原展区、洛阳市文旅展区、民俗非遗展
区、东方博物馆之都展区、文化创意展
区、旅游服务展区，吸引了来自德国、法
国、泰国等30多个国家和地区约150家
文化旅游企业和 366 家国内文旅企业
参展，展品涵盖传统工艺美术、创意设
计作品、文化旅游特色产品等 30 余类
2000余种。

甘肃展馆以“交响丝路 · 如意甘
肃”为主题，浓缩展示了甘肃沿黄各地
极具地域特点的旅游产业和风土人情，
尤其是永靖黄河三峡、甘南天下黄河第
一湾、白银黄河石林、敦煌莫高窟等形
象十分抢眼，成为一道亮丽的风景线。
展会共组织沿黄四个市州20多家企业
参展，现场展示了甘肃省手工艺品、文
创商品、养生保健品、纺织品、休闲食
品、纪念品、酒品茶品等 21 个系列商
品。“交响丝路 · 如意甘肃”宣传片滚动
播放，向中外客商和中原游客展示了甘
肃多彩的文化和丰富的旅游产品。甘
肃展馆被第三届中原国际文化旅游产
业博览会组委会评为“最佳组织奖”。

（马青彦）

9月12日，全国乡村旅游与民宿工作现
场会在兰州市榆中县举行。这次会议旨在
推广乡村旅游与民宿经验做法，促进乡村
文旅产业高质量发展，助力脱贫攻坚和乡
村振兴战略取得更大实效。文化和旅游部
党组书记、部长胡和平出席会议并讲话，省
委副书记、省长唐仁健出席会议并致辞。

胡和平在讲话中指出，习近平总书记
关于文化建设和旅游发展、乡村振兴战略、
打好脱贫攻坚战等重要论述，是做好乡村
旅游和乡村民宿工作的根本遵循。要提高
政治站位，从做到“两个维护”的高度全面
深入贯彻落实。胡和平讲到，甘肃是我国
旅游资源大省，也是农村人口比例较高、脱
贫攻坚任务较重地区，通过发展旅游促进
广大农民就业增收、助力贫困地区精准脱
贫，前景广阔、大有可为。甘肃旅游发展取
得喜人成绩，特别是乡村旅游、乡村民宿蓬
勃兴起，涌现出一批在西部乃至全国具有
示范意义的优秀品牌和成功案例，成为甘
肃旅游新名片、旅游扶贫新标杆。联合国
世界旅游组织近期也将今年世界旅游日主

题确定为“旅游与乡村发展”。这次会议在
甘肃召开，具有很强的示范意义。

胡和平强调，做好乡村旅游和乡村民
宿工作，要深入学习领会习近平总书记重
要论述精神，在慎终如始做好常态化疫情
防控基础上，采取更积极有效、更有针对性
的措施，扎实推进乡村旅游工作，做好“六
稳”工作、落实“六保”任务。要牢固树立新
发展理念，落实高质量发展要求，服务乡村
振兴战略、脱贫攻坚战略，围绕人民群众美
好生活需要，扩大乡村旅游优质产品供给，
推动乡村旅游从资源驱动向创新驱动转
变，全面提升乡村旅游综合效益，实现高质
量发展。胡和平强调，旅游扶贫是助力脱
贫攻坚的重要渠道。要继续发挥自身优
势，切实加大工作力度、采取有效措施，将
疫情影响降到最低，确保交出满意答卷。
乡村民宿是乡村旅游体系重要内容，是带
动乡村经济增长重要抓手。要坚持问题导
向、目标导向，紧紧围绕制约乡村民宿发展
的瓶颈问题，一手抓促进发展、一手抓规范
管理，积极推动乡村民宿健康可持续发展。

唐仁健指出，我们深入贯彻落实习近
平总书记对甘肃重要讲话和指示精神，牢

固树立“绿水青山就是金
山银山”理念，下大力气唤
醒乡村天生的丽质和沉睡
的美丽，努力让乡村成为
承载乡愁记忆、传承民俗
文化、领略农耕文明、找寻
心灵慰藉的精神家园。我
们以乡村旅游助力脱贫攻
坚，美丽战胜贫困正在成
为脱贫致富的生动样本；
用乡村旅游助推绿色崛
起，美丽乡村正在成为生
态经济发展的新型引擎；
依托乡村旅游融入“一带
一路”，美丽风景正在成为
对外开放的金字招牌；依靠乡村旅游支撑
乡村振兴，美丽经济已经成为促进发展的
最大共识。我们真诚希望国家有关部委一
如既往关心支持甘肃，真诚希望与兄弟省
市开展更深层次、更广领域、更大范围务实
合作。我们将继续秉持“政府创造环境、企
业创造财富”理念，大力优化营商环境，诚
挚欢迎各方朋友畅游甘肃、宣传甘肃、投资
甘肃，欣赏如诗如画的田园风光，回味如梦

如幻的乡土韵味，参与如火如荼的乡村建
设。

会议发布了由文化和旅游部、国家发
展改革委确定的第二批全国乡村旅游重点
村名单，并向第二批全国乡村旅游重点村
代表授牌。会后，与会领导和参会嘉宾考
察观摩了榆中县李家庄田园综合体项目和
浪街村，身临其境感受甘肃乡村旅游发展
成效和经验做法。

串串灯笼恍惚的倒
影，烟雨迷蒙的江南景象，
中国独有的古镇气质。远
眺水乡，白墙墨顶，舟影波
光，在薄雾的晕染下恰如
一幅淡彩的宣纸画。

走进古镇，廊棚苍老，
弄堂幽深，似乎进入了久
远的历史……这里，是西
塘。

找一家临水客栈，或
推开窗凭栏而眺，或坐在
临水院落的躺椅上沏杯
茶，静静享受古镇的慢时
光。

西塘的精华在一早一
晚，早晨伴着阳光从朦胧
中逐渐醒来，入夜街旁各

式各样的窗门，透出低色温的光线，走在其
中透着一种温馨中的浪漫。

走走西塘的120多条弄，听不到人声鼎
沸，看不到车马熙攘。孤独与怡然同时在心
里萌生开来，静穆而空灵。

雨天，走在廊棚下听着雨声淅沥，赏廊
外迷蒙的景色，意境浓郁。走在廊中可以逛
逛沿街各色店铺，另一边则是河道，时而有
摇橹船载着游客缓缓而过。漫步在廊棚下，
或找一家沿河茶坊搭两把椅子坐在河边，边
享受着河风边品茶闲聊，绝对是神仙般的悠
闲。

石皮弄虽闻名，但因只是一条狭长的弄
道，所以游人并不会过多，颇为安静。走在
弄内，脚踩青石板路，伸开双臂既可触摸到
两边高耸的大宅石墙，想象着当年墙的那侧
是几深几进的大家宅院，让人恍惚回到“庭
院深深深几许”的悠远怀旧中。

醉园初建于明代，距近已有三百多年历
史。醉园庭院房屋保存完好，是个“麻雀虽
小，五脏惧全”的别致庭院。在极小的空间
内将江南庭院建筑的神韵展现得淋漓尽致。

走上永宁桥，作为西塘最重要的交通要

道，它连接着西塘的标志性建筑烟雨长廊，
同时也连着曾经最繁华的长廊北栅街。永
宁桥一桥牵起整个西塘的前世今生，连接着
西塘如今的美好，同时勾连起西塘几百年的
苍伤与变迁。

环秀桥连接着烟雨长廊和繁华热闹的
西街，也是从长廊到石皮弄的必经之路。而
无论是晴天、雨天还是处于夜幕之中，站在
桥顶远眺水乡，但见灰墙白瓦层层叠叠，两
排大红灯笼在河道边高高挂起，河中乌篷船
随波摇晃，亦是一番浪漫美景。

沿着烟雨长廊前行，过了鲁家桥，桥两
边景色迷人，小桥流水景色，倪宅便这么低
调地坐落其中。房屋建筑的地域特点很强，
屋内陈设却很是俭朴，房屋格局很好，驻足
感受一下会觉得很舒服。

北栅街算是西塘景区内最热闹的一个
街区了。在北栅街上有各种商铺，客栈以及
餐馆，是人气比较旺的一条特色街。古镇最
繁华的商业街是塘东街，又名西塘酒吧一条
街。紧邻安境桥、酒文化博物馆，风景秀丽，
有不少酒吧、商铺和客栈。塘东街是民国至
解放时期西塘最为繁华的街道之一，塘东街
上还有好多酒楼，以前有“借问酒家何处有，
胥塘河边处处楼”的说法。

西塘很小，不妨把古镇内的每条街都走
一走，累了就在街边的特色小店坐坐，买些
吃的和街边晒太阳的阿公阿婆对望，发发
呆。到了吃饭时间，家家都炊烟袅袅，你会
发现西塘如此鲜活。八珍糕、千层饼、水豆
腐、一口粽、扎肉、甜酒酿等特色美食，下酒
又可作点心。尤其值得一提的是荷叶粉蒸
肉，滑软爽口，香而不腻，肉香从中飘出，弥
漫在街巷中，久久不散。

35 岁以后，穿
搭不追求高调也不
能太随意。要把质
感 和 气 质 放 在 首
位，因为有品位的
女性才更有魅力，

学会找到适合自己的色系，避免过分减
龄的违和感和假装成熟的老气。试试这
7种色系，成熟稳重又能平衡少女感，帮
你找准风格定位。

简洁黑白系
极简主义的代表白色与黑色，能够

打造简洁大方又不失干净利落的职场女
性形象。全白套装想不单调，要注意选
择不同质感的服饰。职场服饰不要太紧
绷，针织上衣宽松修身，同色西装裤线条
清晰。经典黑白配也是个不错的选择，
绸缎裤装垂坠感强，竖条纹搭配拖地设
计延伸视线，一双高跟鞋立马身形挺拔，
气场全开。

温柔蓝色系
优雅女人都爱蓝色系，温柔优雅又

高级。蓝绿色高贵气十足，结合绸缎面
料多了份复古味。蓝色套装巨显白，选
择不同亮度的蓝色更有层次。蓝色蕾丝
半身裙散发女人味，怎么穿都好看。

浪漫紫色系
想要打造法式优雅风，神秘浪漫的

紫色系不能少。35 岁以后穿搭要有品
位，香槟紫是绝佳配色之一，遇见同样奢
华的光滑绸缎，立马拥有高级感。还有
今年的色彩趋势黑加仑紫，运用于碎花
裙，复古又神秘。选择暖调紫和米色，是
黄皮显白的首选。冷调紫搭配米色，冷
暖互补同样让整体更平衡。

清新绿色系
闷热的季节想要有清凉感，少不了

从绿色服饰入手。但清新的绿色套装搭
不好同样会显得老气廉价。想要避免雷
区，就要学会用不同饱和度的颜色增加
层次感。牛油果绿和抹茶绿的叠加搭
配，时髦精最爱的颜色，用有质感的面料

突出其衣，融合也不突兀。再根据不同
的肩部线条挑选领口版型，修饰身材显
气质，一套服饰就搞定。

活力黄色系
水果系列橘黄色鲜活热闹，给人香

甜感，同样也是特色鲜明的风格爱用配
色之一。用橘黄色搭配流苏裙打造与众
不同的民族风，大地色系列土黄色温婉
优雅，复古风显而易见。融合职场佳人
最爱的西装外套，让你随时保持简洁干
练，提升精英范。

靓丽红色系
红色色感温暖，能够给予强烈的视

觉刺激。无论是美式活力还是港味复
古，也都少不了红色系服饰的存在。魅
惑的玫瑰红是女人味穿搭的必备色彩，
结合蕾丝元素。高级酒红色以红白条纹
的形式搭一条复古蓝牛仔裤，气质秒变
率性和帅气。学会把红色玩出花样，提
升气质没烦恼。

甜美粉色系
35 岁以后的女性照样能完美驾驭

甜美粉色。想要保证“甜而不腻”，一定
要选饱和度低的粉色。除了颜色外还要
弱化存在感。3:7的黄金比例一定要运
用起来。另外可以用复杂的设计来转移
视线，中式盘扣温婉大方，韩式飘带优雅
淑女，确保成熟又能平衡少女感。学会
这些，你也能把粉色穿出高级感。

连日来，张掖市临泽县丹霞口文旅小
镇游客爆满，大型历史情景剧《回道张掖》
一票难求，湖畔餐厅、主题客栈、石头城酒
店游客爆满，小镇单日游客总量超过5000
人。以“赏七彩丹霞、观《回道张掖》、品地
方美食、住特色客栈”为主打产品的丹霞口
文旅小镇，已成为张掖市临泽县文化旅游

市场的新引擎。
随着跨省团队旅游市场有序开放，加

之张掖七彩丹霞景区成功创建国家 5A 级
旅游景区和世界地质公园等众多利好发展
机遇的影响与叠加，7月份以来，丹霞大景
区游客接待量逐步攀升，《回道张掖》观演
人数屡创新高，观看《回道张掖》的旅行社
团队平均每场达到30个以上。按照疫情防
控 50%上座率要求，可容纳 2470 人的丹霞
口大剧院最高观演纪录创单场次接待40个
旅行团、1200名游客新高。尽管9月份以来
游客数量有所回落，《回道张掖》演出时间
由两场调整为一场，但仍保持在单场次观
演人数1000人以上，远超去年同期水平。

疫后花开，苦尽甘来。丹霞口文旅小
镇持续火爆，既有紧邻张掖七彩丹霞景区

的地理优势，更饱含了文旅企业面对疫情
影响不屈不挠、千方百计夯实基础设施、丰
富旅游业态、提升游览品位的艰辛努力。
面对疫情重创，上半年，丹霞口文旅小镇坚
定信心、自加压力，做足了“前戏”：对《回道
张掖》进行提升修改，时长由原来的80分钟
压缩为60分钟，使之更具观赏性；二期工程
建设的湖畔团餐厅如期营业，可同时容纳
1200 人用餐；三期工程规划建设的石头城
酒店3月开工、8月营业，仅用5个月时间打
造的584间客房成为旅行社“团宠”。为了
增加游客停留时间，小镇每日不间断举行
街区氛围演艺和大型篝火晚会，成为吸引
游客的又一卖点。

与此同时，张掖市、县两级统筹抓疫情
防控和经济社会发展，出台并有效落实促

进旅游市场回暖复苏的得力措施。为推动
文旅企业复工复产，临泽县积极申报争取
文旅企业发展贷款贴息和补贴资金，河西
印象、七彩山、丹霞风韵3家文旅企业融资
贷款 8700 万元。协调落实重点文旅企业
2019 年延链补链贷款贴息补助资金 436.4
万元，减免房租4.675万元，为36家企业落
实稳岗补贴资金80.17万元，全力支持大中
小企业共渡难关。县财政安排1000万元作
为文化旅游发展基金重点支持旅游新业态
发展，通过发放扩大文化消费电子券、举办
文化旅游节会赛事等措施全面促进文化旅
游市场消费，推动全县文化旅游市场持续
升温。今年 1 至 8 月，全县共接待游客
510.64万人次，实现旅游综合收入33.92亿
元。

全国乡村旅游与民宿工作现场会在兰州市榆中县举行
□ 本报记者 闫美玲

□临泽旅游

丹霞口文旅小镇成为张掖文旅市场新引擎
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□摄影旅行

35岁以后更适合这七种色系

近年来，一些景点掀起文创“冷饮”热
潮。从故宫“脊兽雪糕”到西安“城墙味
道”，从圆明园“荷花雪糕”到杭州西湖“断
桥相会”，无论是皇家宫殿，还是烟雨江南，
各地景点都不约而同地瞄准雪糕为其代
言。

“雪糕配古迹”之所以受到游客热捧，
得益于雪糕采用名胜古迹的造型，做到“因
景而变”。此外，雪糕可吃可玩，游客不仅
可以用其拍照打卡，还可以用以消暑解乏。

“雪糕配古迹”，对于景区而言是用小
成本换来大宣传。雪糕制作成本相对较

低，投入不多即能获得高回报。利用雪糕
这一“宣传大使”，还可以激发游客对名胜
古迹的兴趣。

反观现实中，不少景区售卖的纪念品
千篇一律、毫无特色，无人问津也在情理
中。“雪糕配古迹”，其创意不仅在于合理的
搭配，更在于把雪糕与文化进行了巧妙融

合。一些雪糕暗藏玄机，比如莫高窟文创
雪糕，不仅造型别致，而且吃完清洗后就是
一枚九色鹿书签，令人惊喜。杭州西湖“断
桥相会”款冰淇淋，还原了白娘子和许仙在
断桥相会的场景，情侣们买上一对，一分为
二，合起来象征着圆满。这种将景区文化
内涵融入产品开发的做法，给古老的文化

赋予了新的内涵，既不牵强附会，也避免了
产品“千人一面”，看得见、摸得着、吃得好，
这样的文创产品自然充满趣味。

当然，要让“雪糕配古迹”这类文创做
得更好，既要把握名胜古迹及其背后的文
化内涵，多角度全方面进行宣传，避免被带
偏，否则名胜古迹就容易走入刻板印象的
死胡同；还要依法保护好文化 IP，特别是
商标及其相关附属创意，避免被他人抢注，
更要防止被非法利用，以至于被恶搞、被调
侃。

总之，文创要做好，心思少不了。用雪
糕为景区“代言”，成本低，高回报，值得各
地参考借鉴。

“雪糕配古迹”的创意很巧妙
□吴昊


